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Campagne DOOH - Label Planet Score

0 320 magasins activés
d 1580 faces animées

Q Du05/06/23 au 11/06/23

d Indicateurs de performances media

Nombre de diffusions réelles 7 220 929

Carfographie des magasins animes
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Votire en quelques photos

Photos prises par des shoppers & 'aide de leur smariphone
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(3} happydemics

The hangout for marketing heroes



Sommaire

Campagne Planet Score
Du 5 au 11 juin 2023 (1 semaine)

* Méthodologie

e Résultats ‘D happydemics

Thea hangaut far marketing heroes

* Synthése




METHODOLOGIE

Brandlift basé sur la mémorisation

seznssEd

Planet

SCORE

Comment
faire vos courses
en prenant soin

de la planete ?

Source 1a happydemics

Méthodologie appliquée
pour ce post test

Mémorisation

Une méthodologie qui repose sur la mémorisation de la
campagne DOOH grace a une double validation :

1/ Une question de géolocalisation du répondant :
« Vous étes-vous rendu/e dans un hypermarché sur les 7 derniers
jours ? »

2/ Une question de souvenir publicitaire :
« Vous souvenez-vous avoir vu cette publicité? ».

Mémorisation

Basée sur la comparaison des populations
“mémorisées vs non-mémorisées”:

1 échantillon garanti de 150 répondants
minimum ayant mémorisé la campagne
digitale.

1 groupe de contrdle n‘ayant pas mémorisé la
campagne collecté en miroir du groupe de
« mémos » pour comparer les réponses.



VUE D’ENSEMBLE

CONTEXTE ET CLES DE LECTURE

PROBLEMATIQUE SOLUTION

Contexte Le questionnaire
Médiaperformances a mis en place une campagne DOOH dans 322 HM pour Brand Lift survey

Planet Score et souhaite en apprécier I'efficacité et la performance. 8 questions

Dates de la campagne : 5 au 11 juin 2023. Réponses collectées du 6 au 13 juin 2023.

Zone(s) de diffusion(s): France

Objectif Critéres appliqués a I’échantillon

Répondants francais de plus de 18 ans. La population non exposée est

Mesurer 'impact de la campagne Médiaperformances pour Planet Score. e e ) )
similaire en genre et en age a la population exposée.

LECTURE DES SOUS-CIBLES

Mémos : 150 répondants ayant mémorisé la campagne publicitaire.

Non mémos : 150 répondants n’ayant pas mémorisé la campagne publicitaire.

Source 1D _happydemics




Campagne Planet Score
Du 5 au 11 juin 2023

(1 semaine)

SYNTHESE




CONCLUSION

Une campagne pour Planet Score qui performe
sur I'ensemble des indicateurs !
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RESULTATS — IMPACT DU SOUVENIR PUBLICITAIRE

FAMILIARITE AVEC LE LABEL

() happydemics

Une campagne qui permet aux consommateurs
d’affiner leur connaissance de Planet Score

Familiarité

avec Planet Score

Jamais Seulement Connait Connait ST Connait/ A
entendu parler entendu parler assez bien trés bien entendu parler

2 o R}

& écart significatif

Q7 - Dans quelle mesure connaissez-vous Planet Score ? Sur la base de 150 répondants mémos et 150 non mémos



FAMILIARITE AVEC LE LABEL

Une exposition qui permet de mieux connaitre Planet Score

Familiarité

avec Planet Score

Mémos 65%

@ Non Mémos 21%

N.B : % Sous-Total Connait/A entendu parler @ écart significatif

() happydemics Q7 — Dans quelle mesure connaissez-vous Planet Score ? Sur la base de 150 répondants mémos et 150 non mémos



IMAGE DU LABEL

Une bonne image du label grace a la campagne

Image

de Planet Score

Mémos 61%

@ Non Mémos 33%

N.B : % d’au moins une réponse positive sur I'image & écart significatif

() happydemics Q6 — C’est une publicité pour Planet Score. Quelle image vous donne-t-elle de Planet Score ? Sur la base de 150 répondants mémos et 150 non mémos



