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10 octobre 2023





75% des 16-25 ans jugent le futur effrayant… perte de repères, besoin de sens et d’actions.



IN
FO

 C
O

N
SO

&
 L

A
B

EL
S 

: 
D

EC
R

Y
TP

TA
G

E 
Po

u
r 

q
u

o
i f

ai
re

 ?
 Q

u
el

s 
im

p
ac

ts
 ?

Étude conso LSA
LSA 24/3/2022

• RSE : l’alimentation est le secteur où 
les attentes des consommateurs sont 
les plus fortes (60%), suivie par la 
grande distribution (47%)

• 46% sont influences par le caractère 
responsable et engagés des marques

• 53% des consommateurs prêts à payer 
plus cher, ssi garantie RSE sans 
greenwashing (transparence réelle)

• 64% ne font pas confiance aux marques 
pour communiquer de manière 
honnête et transparente sur leurs 
engagements et responsabilités

=> une défiance immense



Construction des étiquettes

Le système scoring se structure
en 3 paramètres visuels :

1/ La Notation 2/ La Graduation 3/ Les Animaux

Ajouté obligatoirement à l’étiquette pour les 
produits issus de l’élevage ou sur les aliments 
contenant des produits issus de l’élevage.
>5% de la masse de la recette ou apparaissant 
dans la dénomination commerciale.
si plusieurs ingrédients, uniquement en relation
avec l’ingrédient dont la masse est la plus élevée.

Evaluation multicritère
dont la synthèse est la Notation.
Le curseur rond      est toujours
centré dans l’un des 5 segments colorés.
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• Donner des repères aux citoyens pour 
consommer de manière plus respectueuse de 
l’environnement

• Exercer une pression sur les entreprises pour 
améliorer leurs produits et leur offre 
(à l’intérieur de leur secteur d’activités, 
dans leur champ concurrentiel)

• Rendre visibles les trajectoires de progrès 
(producteurs et filières)

Cohérence des signaux ?
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https://bit.ly/marquesPlanetScore 

https://bit.ly/marquesPlanetScore


https://bit.ly/CP-IRxPlanet-score 

https://bit.ly/CP-IRxPlanet-score
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L’appel du large…

Décembre 2021 Octobre 2023
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1er Prix du Retail for Good 

https://bit.ly/3Ujr79w 

https://bit.ly/3Ujr79w
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Video d’Emery Jacquillat    et    newsletter de décembre 2022

Parrainage d’Emery Jacquillat

https://bit.ly/41KRRTR
https://bit.ly/newsletterPSdec2022
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Pour qui ?

• B2C
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Pour qui ?

• B2B
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Pour qui ?

• Info conso 

• B2B

• Restauration collective
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Pourquoi c’est important ?

Source : Rockström et al. 2020

6 des 9 limites planétaires sont 
déjà franchies.

Biodiversité = centrale du fait des 
fonctions écologiques qui 
influencent les mécanismes 
associés aux limites.

Le système agricole et alimentaire 
est la principale cause et victime 
du dépassement des limites 
planétaires.

Contribution de l’agriculture 
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Pourquoi c’est important ?

Source : Rockström et al. 2020

6 des 9 limites planétaires sont 
déjà franchies.

Biodiversité = centrale du fait des 
fonctions écologiques qui 
influencent les mécanismes 
associés aux limites.

Le système agricole et alimentaire 
est la principale cause et victime 
du dépassement des limites 
planétaires.

Contribution de l’agriculture 

?

?

Clés : circularité 
réelle et 

résilience
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• Un outil d’information destiné à rendre visible ce qui ne l’est pas 

• Cela va mettre certaines filières et systèmes de production sous pression, 
l’information environnementale doit donc rendre visibles les démarches de 
progrès (directionnel et cohérent / politiques publiques environnementales)

84% des impacts ACV 
des produits 
alimentaires sont 
à l’échelle des fermes

Pourquoi c’est important ?
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Enjeux et cap scientifiquement renseignés

https://bit.ly/3SS3281; https://bit.ly/41Yor5d; more on : https://bit.ly/3kmDGUe 

https://bit.ly/41Yor5d 

https://bit.ly/IDDRI_TYFA 

https://bit.ly/3SS3281
https://bit.ly/41Yor5d
https://bit.ly/3kmDGUe
https://bit.ly/41Yor5d
https://bit.ly/IDDRI_TYFA
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Enjeux et cap scientifiquement renseignés

https://bit.ly/3SS3281; https://bit.ly/41Yor5d; more on : https://bit.ly/3kmDGUe 

https://bit.ly/41Yor5d 

https://bit.ly/IDDRI_TYFA 

Quel récit 
et quelle 
vision ?

https://bit.ly/3SS3281
https://bit.ly/41Yor5d
https://bit.ly/3kmDGUe
https://bit.ly/41Yor5d
https://bit.ly/IDDRI_TYFA


Transition : 

lost in translation…





La question centrale 

du récit de « transition »
De A à B : où est B, à quoi ressemble-t-il ?
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• What does « point B » look like ?

• Consumer associations (BEUC…) and NGOs all ask 
for an explicit « point B »

Transitioning from A to B





• “ Intrinsically, LCA does not enable to account for all of the environmental impacts, positive and negative, of agricultural and food systems. »

• « A labeling that would rely solely on LCA, whose methodology determines the impacts at product scale, would not make it possible to understand the systemic scale of biotic production systems. » 

• « The predominant nature of [a Climate change] indicator in the score is mentioned several times. A score mainly based on carbon favors intensive production systems to the detriment of agroecological practices. »

• « Beyond the carbon indicator, the integration of indicators poorly covered by the LCA (in particular biodiversity), with significant weightings in the calculation, is necessary to consider the plurality of environmental
issues. »





On page 1



Besoin d’un cap

Question essentielle : quel est le 
scenario de transition agricole
et alimentaire derrière les outils
et méthodes ? 

Met en lumière les carences
methodologiques de l’ACV à 
l’échelle produit pour les 
aliments. L’approche des 
systèmes alimentaires est
manquante, la question des 
volumes globaux échappent à 
l’ACV sur UF massique. 



Place aux échanges #2 !

A quoi ressemble votre point B ? 
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Transitioning from A to B

• Credible ?

• desirable ?
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Transitioning from A to B

• Credible ?

• desirable ?

https://bit.ly/41Yor5d 

https://bit.ly/IDDRITYFA2018EN

https://bit.ly/41Yor5d
https://bit.ly/IDDRITYFA2018EN
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Transitioning from A to B

• Credible ?

• desirable ?





96



97

Soutenable, circulaire,
systémique 

Polyculture-élevage











102

L’assiette moyenne de TYFA

(UE 27)
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L’assiette moyenne de TYFA

(UE 27)



104

L’assiette moyenne de TYFA

(UE 27)
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About point B

• Some scenarios may end up with similar results in 

climate terms…

• … but with very different results in terms of 

biodiversity

• … which is essential for food security

• Should also be coherent with animal welfare, and re-

states the importance of coherent livestock farming 

for true sustainability (scenarios without livestock do 

not stand up in terms of sustainability)



Les grands enjeux systèmes

?



Les grands enjeux systèmes

• Climat : déforestation importée, engrais de synthèse, 
stockage de carbone

• Effondrement de la biodiversité
• Pollutions chimiques : pesticides, antibiotiques, plastiques, 

cadmium…

• Enjeu de la consommation de produits issus de 
l’élevage (« moins mais mieux »), en lien avec les 
problématiques d’usage de sols et de climat ; et lien 
avec le bien-être des animaux de ferme 

Quizz : quelles productions d’élevage ?...



Les grands enjeux systèmes

• Végétalisation de l’alimentation (mais pas 
prospective végétarienne ni végane)

• Relocalisation

• Intrants de synthèse (climat + biodiversité)

• Déforestation importée

• Ré-extensification de l’élevage (notamment 
herbivores / herbe)
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• What does « point B » look like ?

• Consumer associations (BEUC…) and NGOs all ask 
for an explicit « point B »

• Chaque label ou outil porte une vision, implicite ou 
explicite. Les entreprises doivent clarifier leur cap, 
et savoir l’expliquer.

Transitioning from A to B



IN
FO

 C
O

N
SO

&
 L

A
B

EL
S 

: 
D

EC
R

Y
TP

TA
G

E 
Po

u
r 

q
u

o
i f

ai
re

 ?
 Q

u
el

s 
im

p
ac

ts
 ?

• What does « point B » look like ?

• Consumer associations (BEUC…) and NGOs all ask for 
an explicit « point B »

• Chaque label ou outil porte une vision, implicite ou 
explicite. Les entreprises doivent clarifier leur cap, et 
savoir l’expliquer.

• Illustration « repoussoir »

Transitioning from A to B



UNAB 111

Spécialisations territoriales et conséquences

➔ Impact environnemental (eau)



UNAB 112

SAU bio en Wallonie
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| at consumer/FR
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Cooked pork
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processed in FR |
Chilled | Already
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preparation | at
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[Ciqual code:

28911]
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processed in FR |

Chilled | PP |
Microwave | at
consumer/FR
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Beef, minced
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LDPE | Pan frying |
at consumer/FR
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braised or boiled,
processed in FR |
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| at consumer/FR
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Titre du graphique
Climate change

Ozone depletion
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Scores ACV
Scores PEF 
sur UF kilo

Pertinence pour identifier les enjeux 
environnementaux clés ?
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Ingrédients :, LAIT entier, LAIT écrémé reconstitué à base de LAIT en poudre, sucre, crème (LAIT), chocolat (2,2%) (sucre, pâte de cacao, 
cacao maigre, émulsifiant (lécithine de SOJA), arôme), cacao maigre, épaississants (E1442, E407), perméat de petit LAIT (lactosérum) en 
poudre, amidon,

Pourquoi c’est important ?
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A-t-on les bonnes informations ?

Planet-score



Répondre aux attentes 

des consommateurs
Une confiance très entamée
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Étude conso LSA
LSA 24/3/2022

• RSE : l’alimentation est le secteur où 
les attentes des consommateurs sont 
les plus fortes (60%), suivie par la 
grande distribution (47%)

• 46% sont influences par le caractère 
responsable et engagés des marques

• 53% des consommateurs prêts à payer 
plus cher, ssi garantie RSE sans 
greenwashing (transparence réelle)

• 64% ne font pas confiance aux marques 
pour communiquer de manière 
honnête et transparente sur leurs 
engagements et responsabilités

=> une défiance immense
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Tiers de confiance ?

source : étude BVA publiée et présentée à l’Assemblée Nationale le 12/01/2023 
http://bit.ly/3JdfOwI ; https://bit.ly/3Hvvr1m

http://bit.ly/3JdfOwI
https://bit.ly/3Hvvr1m


15%

85%

Une note synthétique seule, affichée sur l'emballage des produits, avec les indicateurs détaillés uniquement sur un site internet ou

Strongly favored by consumers 



63%

25%

12%

Q8. Et au final, quel affichage préfèreriez-vous voir sur les produits alimentaires, pour vous renseigner sur l’impact 
environnemental des produits alimentaires ?

Strongly favored by consumers



source : étude BVA publiée et présentée à l’Assemblée Nationale le 12/01/2023 
http://bit.ly/3JdfOwI ; https://bit.ly/3Hvvr1m ; synthèse : https://bit.ly/3LkYAga 

http://bit.ly/3JdfOwI
https://bit.ly/3Hvvr1m
https://bit.ly/3LkYAga
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https://bit.ly/3LkYAga 

https://bit.ly/3LkYAga


Communication de Carrefour
début décembre 2021 – suite au test de l’Eco-score (extrait infographie Carrefour)

Intervention à 
l’Académie d’Agriculture 

le 31/03

=> les deux marqueurs de la transparence et du 0 greenwashing



https://louisdelhaize-rapport-rse.eu/ 

https://louisdelhaize-rapport-rse.eu/


DES ATTENTES FORTES SUR 3 SUJETS CLES
Parmi les thématiques suivantes, 

lesquelles sont importantes à vos yeux ?

Étude d’aucy - Appinio, avril 2023. 

Résultats conformes aux études 
consommateurs antérieures : 
utilisation de pesticides, mode 
d’élevage comme critères clés. 

Origine comme critère très 
important également. 





Les associations et un collectif de scientifiques dans le top des acteurs de 
confiance

Et si ce score environnemental était calculé et attribué par les acteurs ci-dessous,
 quel serait votre degré de confiance ?  Base = 1000 répondants de 18a et +
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Entreprises agro-alimentaires
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No trust, out of the market

source : presse release July 6th 2023 - https://bit.ly/3rfdSgi 

Lidl and Carrefour BE have decided to stop using Eco-Score on food products : « confusing for consumers » (July).
Carrefour FR has stopped in March (after 18 months on 30,000 products).

https://bit.ly/3rfdSgi


Place aux échanges #1 !

Pourquoi faire la transparence ?

Sur quoi ? 
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Et vous ?

• Que faites-vous, ou que fait votre entreprise, pour 

améliorer le caractère soutenable de son offre ? 

Circulaire vraiment ? 

• Et désirable ?...

• Accessible ?

• Comment communiquer, quelle pédagogie ?



Que fait-on ?

Planet-score
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https://bit.ly/46xvO5W 

https://bit.ly/46xvO5W
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https://bit.ly/463O9HA 

https://bit.ly/463O9HA
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Résultats de la campagne DOOH de MediaPerformances (en cours en 2023)

https://bit.ly/PS20230906
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Résultats de la campagne DOOH de MediaPerformances (en cours en 2023

https://bit.ly/PS20230906
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Résultats de la campagne DOOH de MediaPerformances (en cours en 2023

https://bit.ly/PS20230906
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Ne pas oublier les autres enjeux 

• Lutter contre la sobriété, vraiment ?...

• Cf INRAe (enjeux santé) : -20% Kcal ?



Ne pas oublier les autres enjeux 

• Le goût !

• La santé



Ne pas oublier les autres enjeux 

• Le goût !

• La santé

• L’accessibilité (mais…)
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https://bit.ly/3LzYFO8 

https://bit.ly/3LzYFO8


Ne pas oublier les autres enjeux 

• Le goût !

• La santé 

• L’accessibilité

• Les emballages, le transport, 
les chaînes du froid, l’optimisation des consommations énergétiques, 
les déchets…

Ces éléments-là sont inclus dans les évaluations environnementales, mais pèsent peu en général 
par produit => mais sur le volume global, et au-delà des chiffres, tous les efforts comptent !



Ca ressemble à quoi ?

Planet-score



Affichage en vie réelle : des marques et distributeurs qui bougent 
(exemple Pâtes aux œufs)

Blé dur origine France, œufs origine 
France issus d’élevage plein air fermiers 
de Loué : poules pondeuses nourries 
avec céréales locales, soja certifié sans 
déforestation (ségrégué), parcours 
arborés, 0 pesticides sur les parcours 
même hors fréquentation des volailles.

3263858054817 3065620011024 32638580523183263850534119

Blé dur origine France, œufs 
origine France issus d’élevage 
plein air (sans garantie sur 
l’origine de l’alimentation des 
poules pondeuses, notamment 
sur soja / enjeu déforestation)

Blé dur origine EU, œufs 
origine EU issus - par défaut -  
d’élevage en cages (sans 
garantie sur l’origine de 
l’alimentation des poules 
pondeuses, notamment sur 
soja / enjeu déforestation)

Blé dur Bio origine Europe, 
œufs origine Europe issus 
d’élevage plein air Bio



Pâtes aux œufs : toutes sont      

Blé dur origine France, œufs origine 
France issus d’élevage plein air fermiers 
de Loué : poules pondeuses nourries 
avec céréales locales, soja certifié sans 
déforestation (ségrégué), parcours 
arborés, 0 pesticides sur les parcours 
même hors fréquentation des volailles.

3263858054817 3065620011024 32638580523183263850534119

Blé dur origine France, œufs 
origine France issus d’élevage 
plein air (sans garantie sur 
l’origine de l’alimentation des 
poules pondeuses, notamment 
sur soja / enjeu déforestation)

Blé dur origine EU, œufs 
origine EU issus - par défaut -  
d’élevage en cages (sans 
garantie sur l’origine de 
l’alimentation des poules 
pondeuses, notamment sur 
soja / enjeu déforestation)

Blé dur Bio origine Europe, 
œufs origine Europe issus 
d’élevage plein air Bio



Pizzas margherita : toutes sont  

3350033006683(anonyme) 3760209680027

Blé origine EU, tomate origine 
monde, mozzarella et autres 
fromages origine EU (sans 
garantie sur le mode d’élevage et 
l’origine de l’alimentation des 
vaches laitières, notamment sur 
soja / enjeu déforestation)

Blé Bio origine France, 
champignons origine France, 
tomates Bio et olives Bio 
origine EU,  fromages origine 
EU issus d’élevage plein air Bio

Blé origine monde, tomate 
origine monde, fromage origine 
non tracée (sans garantie sur le 
mode d’élevage et l’origine de 
l’alimentation des vaches 
laitières, notamment sur soja / 
enjeu déforestation)



EAN 3263850580116EAN 3263850596513

Blé FR non tracé
Sucre de betteraves (insecticides++ 

tueurs d’abeilles)

Beurre EU non tracé (vaches sans accès 

au pré, qui mangent du soja du Brésil….)

Œufs non tracés (poules en cages)

Emballage recyclable

Sarrasin IGP de Bretagne
Œufs plein air sans antibiotiques, 
origine Bretagne
Sucre de canne Picardie Bio
Beurre France Bio
Emballage recyclable

Farine de blé France Bio
Beurre France Bio
Sucre de canne Bio (mais 
sans garantie sur enjeu 
déforestation)
Emballage recyclable

Farine de blé France Bio
– appro local Sud-Ouest
Sucre de canne Bio certifié 
Commerce Equitable (absence 

de déforestation)

Beurre et lait France Bio – 
appro local Sud-Ouest
Emballage recyclable

EAN 3268350120305EAN 3276320002582

Galettes au beurre : toutes sont 



Chocolats noirs

Cacao Bio certifié sur l’enjeu 
déforestation (label commerce 
équitable)
Sucre de canne Bio mais non 
certifié sur l’enjeu 
déforestation (label commerce 
équitable)

3263850583315 3701269702724 32638505740163263850573798

Cacao et sucre de canne 
certifiés sur l’enjeu 
déforestation (label 
commerce équitable), 
mais sans garantie sur 
intrants (engrais de 
synthèse, pesticides…)

sucre de canne non certifié sur l’enjeu 
déforestation
Sucre de betteraves origine EU sans 
spécification (intensif en traitements 
notamment insecticides)
Cacao certifié sur l’enjeu déforestation 
(label commerce équitable), mais sans 
garantie sur intrants

Cacao Bio et sucre de canne 
Bio certifiés sur l’enjeu 
déforestation (label commerce 
équitable)
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Eroski en Espagne
D’autres distributeurs travaillent actuellement sur leurs évaluations en Allemagne, Pologne, Italie, 
Belgique, UK… 

• https://bit.ly/EROSKItransparency202211
NB. This version is sub-titled in French. To access the video subtitled in English, select the 
English version of the website on the upper part of this webpage

• https://bit.ly/EROSKIvideoEN

• https://bit.ly/3U4VWP3 

• https://bit.ly/3Dss5Jg 

https://bit.ly/EROSKItransparency202211
https://bit.ly/EROSKIvideoEN
https://bit.ly/3U4VWP3
https://bit.ly/3Dss5Jg








IN
FO

 C
O

N
SO

&
 L

A
B

EL
S 

: 
D

EC
R

Y
TP

TA
G

E 
Po

u
r 

q
u

o
i f

ai
re

 ?
 Q

u
el

s 
im

p
ac

ts
 ?

https://bit.ly/3LkYAga 

https://bit.ly/3LkYAga
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On-pack
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On-pack



100 références

SUR NOS EMBALLAGES
EN RAYON DEPUIS LE 1ER TRIMESTRE 2023

50 MILLIONS 
de produits 
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https://bit.ly/3e7VzDh       et       https://www.lsa-conso.fr/greenweez-adopte-le-planet-score,419841 

https://www.lsa-conso.fr/greenweez-adopte-le-planet-score,419841
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https://bit.ly/421lP6w 

https://bit.ly/421lP6w
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https://bit.ly/3rOMeDJ 

https://bit.ly/3rOMeDJ


Planet-score In English, German, 
Spanish, French…



Planet-score In English, German, 
Spanish, French…

Règlement d’usage



What’s next ?

Transparence intégrale













• Post Linked In Planet-score sur l’étiquette « durabilité intégrale »
• Communiqué correspondant 
• Posts Linked In du PDG de Biocoop, de Circuits Bio…
• Tous les détails, dont la méthodologie résumée grand public, sur notre site internet

https://bit.ly/487cEV1
https://bit.ly/48aAlMf
https://bit.ly/3EyUb6t
https://bit.ly/3sGuuOC
https://bit.ly/BCIntg


Merci pour ces échanges
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